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1 Monographs and Editions 
 
Bentele, G. (2008). Objektivität und Glaubwürdigkeit. Medienrealität rekonstruiert [Edited and intro-

duced by S. Wehmeier, H. Nothhaft, & R. Seidenglanz]. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwis-
senschaften. 

Bentele, G., Fröhlich, R., & Szyszka, P. (Eds.) (2008). Handbuch der Public Relations. Wissenschaft-
liche Grundlagen und Berufliches Handeln. Mit Lexikon (2nd ed.). Wiesbaden: VS Verlag für 
Sozialwissenschaften. 

Bentele, G., Großkurth, L., & Seidenglanz, R. (2007). Profession Pressesprecher 2007. Vermessung 
eines Berufsstandes. Berlin: Helios Media. 

Bentele, G., & Deutscher Fachjournalisten-Verband (Eds.) (2006). PR für Fachmedien. Professionell 
kommunizieren mit Experten. Konstanz: UVK. 

Bentele, G., Brosius, H.-B., & Jarren, O. (Eds.) (2006). Lexikon Kommunikations- und Medienwissen-
schaft. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 

Bentele, G., Großkurth, L., & Seidenglanz, R. (2005). Profession Pressesprecher. Vermessung eines 
Berufsstandes. Berlin: Helios Media. 

Bentele, G., Fröhlich, R., & Szyszka, P. (Eds.) (2005). Handbuch der Public Relations. Wissenschaft-
liche Grundlagen und Berufliches Handeln. Mit Lexikon. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwis-
senschaften. 

Bentele, G., Liebert, T., Hoepfner, J., & Buchele, M.-S. (2005). Markenwert und Markenwertbestim-
mung (2nd ed.). Wiesbaden: Gabler. 

Altmeppen, K., Röttger, U., & Bentele, G. (Eds.) (2004). Schwierige Verhältnisse? Interdependenzen 
zwischen Journalismus und PR. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 

Bentele, G., & Seidenglanz, R. (2004). Das Image der Image-Macher. Eine repräsentative Studie zum 
Image der PR-Branche in der Bevölkerung und eine Journalistenbefragung. Leipzig: Universität 
Leipzig. 

Bentele, G., Liebert, T., Hoepfner, J., & Buchele, M-S. (2003). Markenwert und Markenwertbestim-
mung. Wiesbaden: Gabler. 

Bentele, G., Brosius, H.-B., & Jarren, O. (Eds.) (2003). Öffentliche Kommunikation. Handbuch Kom-
munikations- und Medienwissenschaft. Wiesbaden: Westdeutscher Verlag. 

Bentele, G., Piwinger, M., & Schönborn, G. (Eds.) (2001-). Kommunikationsmanagement. Strategien, 
Wissen, Lösungen [Loseblattsammlung]. Neuwied/Kriftel: Luchterhand, Köln: Wolters-Kluwer. 

Bentele, G., Liebert, T., & Polifke, M. (2001). Medienstandort Leipzig III. Eine Studie zur Leipziger 
Medienwirtschaft 2000. Leipzig: Stadt Leipzig. 

Bentele, G., Liebert, T., & Vogt, M. (Eds.) (2001). PR für Verbände und Organisationen. Fallstudien 
aus der Praxis. Neuwied: Luchterhand. 

Bentele, G., Polifke, M., & Liebert, T. (1999). Medienstandort Leipzig II. Eine Studie zur Leipziger 
Medienwirtschaft 1998. Leipzig: Stadt Leipzig. 
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Zwahr, H., Topfstedt, T., & Bentele, G. (Eds.) (1999). Leipzigs Messen 1497-1997. Köln, Weimar, 
Wien: Böhlau. 

Bentele, G., & Rolke, L. (Eds.) (1998). Konflikte, Krisen und Kommunikationschancen in der Me-
diengesellschaft. Casestudies aus der PR-Praxis. Berlin: Vistas. 

Bentele, G., & Haller, M. (Eds.) (1997). Aktuelle Entstehung von Öffentlichkeit. Akteure – Strukturen 
– Veränderungen. Konstanz: UVK. 

Bentele, G., & Becher, M. (1997). Medienstandort Leipzig. Eine Studie zur Leipziger Medienwirt-
schaft. Dresden, Leipzig: Messedruck Leipzig. 

Bentele, G., Steinmann, H., & Zerfaß, A. (Eds.) (1996). Dialogorientierte Unternehmens-
kommunikation. Grundlagen – Praxiserfahrungen – Perspektiven. Berlin: Vistas. 

Bentele, G., & Liebert, T. (Eds.) (1995). Verständigungsorientierte Öffentlichkeitsarbeit. Darstellung 
und Diskussion des Ansatzes von Roland Burkart. Leipzig: Universität Leipzig. 

Bentele, G., & Szyszka, P. (Eds.) (1995). PR-Ausbildung in Deutschland. Opladen: Westdeutscher 
Verlag. 

Bentele, G., & Hesse, K. R. (Eds.) (1994). Publizistik in der Gesellschaft. Festschrift für Manfred 
Rühl zum 60. Geburtstag. Konstanz: UVK. 

Bentele, G. (Ed.) (1994). Public Relations in Forschung und Lehre (PRIFOL II). Wiesbaden: Verlag 
für deutsche Wirtschaftsbiographien.  

Bentele, G., & Rühl, M. (Eds.) (1993). Theorien Öffentlicher Kommunikation. Problemfelder, Positi-
onen, Perspektiven. München: Ölschläger. 

Bentele, G. (Ed.) (1991). Public Relations in Forschung und Lehre (PRIFOL I). Wiesbaden: Verlag 
für deutsche Wirtschaftsbiographien. 

Bentele, G., Jarren, O., & Kratzsch, U. (1990). Medienlandschaft im Umbruch. Medien- und Kommu-
nikationsatlas Berlin. Berlin: Vistas. 

Bentele, G. (1988). Objektivität und Glaubwürdigkeit von Medien. Eine theoretische und empirische 
Studie zum Verhältnis von Realität und Medienrealität [Habilitation thesis]. Berlin: Freie Uni-
versität Berlin. 

Bentele, G., & Jarren, O. (Eds.) (1988). Medienstadt Berlin. Berlin: Vistas. 
Bentele, G., & Jarren, O. (Eds.) (1987). Massenmedien in Berlin. Eine Auswahlbibliographie mit 

Nachweis der Gesetzestexte. Berlin: Vistas.  
Bentele, G., & Storll, D. (1986). Berlin in Presse und Fernsehen. Eine Inhaltsanalyse zur Berlin-

Berichterstattung Berliner Tageszeitungen und der Berliner Abendschau. Berlin: Vistas. 
Bentele, G., & Hess-Lüttich, E. W. B. (Eds.) (1985). Zeichengebrauch in Massenmedien. Zum Ver-

hältnis von sprachlicher und nicht-sprachlicher Information in Hörfunk, Film und Fernsehen. 
Tübingen: Niemeyer.  

Bentele, G. (1984). Zeichen und Entwicklung – Vorüberlegungen zu einer genetischen Semiotik [also: 
Doctoral dissertation, Free University Berlin, 1982]. Tübingen: Narr. 

Bentele, G., & Ruoff, R. (Eds.) (1982). Wie objektiv sind unsere Medien? Frankfurt am Main: Fischer 
Taschenbuch Verlag.  

Bentele, G. (Ed.) (1981). Semiotik und Massenmedien. München: Ölschläger.  
Bentele, G., & Bystrina, I. (1978). Semiotik – Grundlagen und Probleme. Stuttgart, Berlin, Köln, 

Mainz: Kohlhammer. 
Bentele, G. (1974). Verschiedene Handlungsbegriffe innerhalb einiger Konzepte von Pragmatik 

(Morris, Klaus, Watzlawick, Habermas, Apel) [Graduate thesis]. München: Ludwig-Maximili-
ans-Universität. 
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1 Edition of Book Series 
 
Bentele, G.; Brosius, H.-B.; Jarren, O. (Eds.) (2002-). Studienbücher zur Kommunikations- und  

Medienwissenschaft. Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
14 books up to now (www.vs-verlag.de). 

Bentele, G. (Ed.) (2000-), Organisationskommunikation. Studien zu Public Relations/Öffentlichkeits-
arbeit und Kommunikationsmanagement. Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, VS Verlag für So-
zialwissenschaften. 24 books up to now (www.vs-verlag.de). 

Bentele, G. (Ed.) (1996-2000). Öffentlichkeitsarbeit/Public Relations und Kommunikationsmanage-
ment. Berlin: Vistas. 9 books (www.vistas.de). 

Bentele, G. (Ed.). (1995-). Leipziger Skripten für Public Relations und Kommunikationsmanagement. 
Leipzig: Universität Leipzig. 7 publications up to now. 

Bentele, G., & Jarren, O. (Eds.) (1986-1999). Vistascript. Berlin: Vistas. 13 books (www.vistas.de). 
 
 
 
2 Articles and Book Chapters 
 
Bentele, G., & Nothhaft, H. (2008). Das Management der Widersprüche. Paradoxien im Verhältnis 

von Journalismus und PR. In B. Pörksen, W. Loosen, & A. Scholl (Eds.), Paradoxien des Jour-
nalismus. Theorie – Empirie – Praxis (in press). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaf-
ten. 

Bentele, G., & Fähnrich, B. (2008). Personalisierung als sozialer Mechanismus in Medien und gesell-
schaftlichen Organisationen. In M. Eisenegger, & S. Wehmeier (Eds.), Personalisierung der  
Organisationskommunikation (in press). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 

Bentele, G. (2008). Public Relations Theory: The Reconstructive Approach. In A. Zerfass, B. van 
Ruler, & K. Sriramesh (Eds.), Public Relations Research. European and International Perspec-
tives and Innovations (pp. 19-31). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 

Bentele, G., & Nothhaft, H. (2008). The Intereffication Model: Theoretical Discussions and Empirical 
Research. In A. Zerfass, B. van Ruler, & K. Sriramesh (Eds.), Public Relations Research. Euro-
pean and International Perspectives and Innovations (pp. 33-47). Wiesbaden: VS Verlag für So-
zialwissenschaften. 

Bentele, G., & Seidenglanz, R. (2008). Trust and Credibility – Prerequisites for Communication 
Management. In A. Zerfass, B. van Ruler, & K. Sriramesh (Eds.), Public Relations Research. 
European and International Perspectives and Innovations (pp. 49-62). Wiesbaden: VS Verlag 
für Sozialwissenschaften. 

Sommer, C., & Bentele, G. (2008). Vertrauensverluste: Der Fall Gerster. Eine deutsche Fallstudie 
über Interdependenzen zwischen Prozessen öffentlicher Kommunikation und öffentlichen Ver-
trauens. In G. Bentele, M. Piwinger, & G. Schönborn (Eds.), Kommunikationsmanagement 
(chap. 6.17, pp. 1-31). Köln: Wolters-Kluwer. 

Bentele, G. (2008). Ein rekonstruktiver Ansatz der Public Relations. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. 
Szyszka (Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und Berufliches 
Handeln. Mit Lexikon (2 ed., pp. 136-146). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 

Bentele, G. (2008). Intereffikationsmodell. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka (Eds.), Hand-
buch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. Mit Lexikon 
(2 ed., pp. 209-222). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 

Bentele, G., & Seidenglanz, R. (2008). Vertrauen und Glaubwürdigkeit. In G. Bentele, R. Fröhlich, & 
P. Szyszka (Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und Berufli-
ches Handeln. Mit Lexikon (2nd ed., pp. 346-361). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissen-
schaften. 
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Bentele, G. (2008). Sozialistische Öffentlichkeitsarbeit in der DDR. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. 
Szyszka (Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und Berufliches 
Handeln. Mit Lexikon (2nd ed., pp. 415-430). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 

Bentele, G. (2008). Ethik der Public Relations – Grundlagen und Probleme. In G. Bentele, R. Fröh-
lich, & P. Szyszka (Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und 
Berufliches Handeln. Mit Lexikon (2nd ed., pp. 565-577). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwis-
senschaften. 

Bentele, G. (2008). Various Keywords. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka (Eds.), Handbuch 
der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und Berufliches Handeln. Mit Lexikon (2nd 
ed.). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Ethik-Kodizes (p. 587)     – Kundenzeitschrift (p. 603) 
– Gesundheitskommunikation (pp. 591-592)  – Nachricht (p. 609) 
– Guerilla-PR (p. 592)      – Spin-Doktor, Spin (p. 623) 
– Mitarbeiterzeitschrift (p. 608) 

Bentele, G., Buchele, M.-S., & Hoepfner, J. (2008). Keyword. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. 
Szyszka (Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und Berufliches 
Handeln. Mit Lexikon (2 ed.) Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Markenwert (brand equity) (pp. 605-607) 

Bentele, G., Nothhaft, H., & Zerfaß, A. (2008). Keyword. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka 
(Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und Berufliches Han-
deln. Mit Lexikon (2 ed.). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Evaluation/PR-Evaluation (p. 587)  

Bentele, G. (2007). Odnoso s javnoæu. Rekonstruktivni pristup. In CM Èasopis Za Upravljanje Ko-
municiranjem [Communication Management Quarterly], 2(2), 5-22. 

Bentele, G., & Andres, S. (2007). Die Relevanz von Pressemitteilungen. In W. Zehrt, Die Pressemit-
teilung (pp. 11-19). Konstanz: UVK. 

Bentele, G., & Wehmeier, S. (2007). Applying sociology to public relations: A commentary. Public 
Relations Review, 33(3), 294-300. 

Bentele, G., & Nothhaft, H. (2007). Konzeption von Kommunikationsprogrammen. In M. Piwinger, 
& A. Zerfaß (Eds.), Handbuch Unternehmenskommunikation (pp. 357-380). Wiesbaden: Gabler. 

Bentele, G., & Nothhaft, H. (2007). The Intereffication Model: Theoretical Discussions and Empirical 
Research. In B. Merkel, S. Ruß-Mohl, & G. Zavaritt (Eds.), A Complicated, Antagonistic & Sym-
biotic Affair. Journalism, Public Relations and their Struggle for Public Attention (pp. 59-77). 
Bellinzona: Casagrande editore. 

Bentele, G. (2006). Legitimität der politischen Kommunikation? In J. Rieksmeier (Ed.), Praxisbuch: 
Public Affairs. Instrumente, Kampagnen, Lobbying (pp. 5-14). Wiesbaden: VS Verlag für Sozial-
wissenschaften. 

Bentele, G. (2006). Fach-PR in der Informations- und Kommunikationsgesellschaft – Einige einlei-
tende Bemerkungen. In Bentele, G., & Deutscher Fachjournalisten-Verband e.V. (Eds.), PR für 
Fachmedien. Professionell kommunizieren mit Experten (pp. 11-20). Konstanz: UVK. 

Bentele, G., & Nothhaft, H. (2006). Konzeptionslehre und PR-Prozess. In Bentele, G., & Deutscher 
Fachjournalisten-Verband e. V. (Eds.), PR für Fachmedien. Professionell kommunizieren mit 
Experten (pp. 105-138). Konstanz: UVK. 

Bentele, G. (2006). Ethik der Public Relations und Fach-PR. Grundlagen und Probleme. In Bentele, 
G., & Deutscher Fachjournalisten-Verband e. V. (Eds.), PR für Fachmedien. Professionell kom-
munizieren mit Experten (pp. 411-433). Konstanz: UVK.  

Bentele, G. (2006). Various Keywords. In G. Bentele, H.-B. Brosius, & O. Jarren (Eds.), Lexikon 
Kommunikations- und Medienwissenschaft. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Berufsnormen (PR, Werbung) (p. 22)    – Mediensprachen (p. 185) 
– Berufsorganisationen (PR, Werbung) (pp. 23-24)  – Medienwissenschaft (p. 188) 
– Berufsrollen (PR, Werbung) (p. 24)    – Nachrichtensendung (p. 197) 
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– Botschaft (pp. 25-26)       – Objektivität (pp. 201-202) 
– Content Management (p. 33)     – PR-Kommunikatorforschung (p. 226) 
– Deutscher Presserat (p. 43)      – Propaganda (pp. 229-230) 
– Deutscher Rat für Public Relations (p. 44)   – Public Relations (pp. 230-232) 
– Event-Management (p. 58)      – Public Relations-Zeitschriften (p. 232) 
– Glaubwürdigkeit (pp. 86-87)     – Soziales Handeln (pp. 265-266) 
– Image (p. 95)        – Strategie (p. 274) 
– Interne Organisationskommunikation (p. 108)  – Symbol. Interaktionismus (pp. 277-278) 
– Kommunikatives Handeln (p. 135)    – Vertrauen (p. 300) 
– Marke (p. 158)        – Wirklichkeit (p. 311-312) 
– Mediensemiotik (pp. 184-185)     – Zeichen (pp. 319-320) 

Bentele, G., & Nothhaft, H. (2006). Various Keywords. In G. Bentele, H.-B. Brosius, & O. Jarren 
(Eds.), Lexikon Kommunikations- und Medienwissenschaft. Wiesbaden: VS Verlag für Sozial-
wissenschaften. 
– Determinationsthese (pp. 39-40)     – Issues Management (pp. 114-115) 
– Ereignis (pp. 54-55)       – Krisen-PR (p. 142) 
– Intereffikation (p. 106)      – Medienresonanzanalyse (p. 183-184) 
– Investor Relations (pp. 112-113)      – Unternehmenskommunikation (p. 392) 

Bentele, G., & Seidenglanz, R. (2006). Das Image der Image-(Re-)Konstrukteure: Ergebnisse einer 
repräsentativen Studie zum Image der Public Relations in der deutschen Bevölkerung und einer 
Journalistenbefragung. In G. Bentele, M. Piwinger, G. Schönborn (Eds.), Kommunikationsma-
nagement (chap. 8.14, pp. 1-29). München, Unterschleißheim: Wolters-Kluwer. 

Bentele, G., & Andres, S. (2005). Ethische Herausforderungen an die Unternehmensführung. In G. 
Bentele, M. Piwinger, G. Schönborn (Eds.), Kommunikationsmanagement (chap. 1.26, pp. 1-36). 
München, Unterschleißheim: Wolters-Kluwer. 

Bentele, G., & Hoepfner, J. (2005). Die Bedeutung der PR für die Markenpolitik. In G. Bentele, M. 
Piwinger, G. Schönborn (Eds.), Kommunikationsmanagement (chap. 3.28, pp. 1-45). München, 
Unterschleißheim: Wolters-Kluwer. 

Bentele, G., & Mäder, K. (2005). Die Öffentlichkeitsarbeit der deutschen Landesparlamente. In G. 
Bentele, M. Piwinger, G. Schönborn (Eds.), Kommunikationsmanagement (chap. 7.08, pp. 1-18). 
München, Unterschleißheim: Wolters-Kluwer. 

Bentele, G. (2005). Rekonstruktiver Ansatz. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka (Eds.), Hand-
buch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. Mit Lexikon 
(pp. 147-160). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften.  

Bentele, G. (2005). Intereffikations-Modell. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka (Eds.), Hand-
buch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. Mit Lexikon 
(pp. 209-222). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften.  

Bentele, G., & Seidenglanz, R. (2005). Vertrauen und Glaubwürdigkeit. In G. Bentele, R. Fröhlich, & 
P. Szyszka (Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufli-
ches Handeln. Mit Lexikon (pp. 346-360). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften.  

Bentele, G. (2005). Sozialistische Öffentlichkeitsarbeit in der DDR. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. 
Szyszka (Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches 
Handeln. Mit Lexikon (pp. 413-428). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften.  

Bentele, G. (2005). Ethische Anforderungen an die Öffentlichkeitsarbeit. In G. Bentele, R. Fröhlich, 
& P. Szyszka (Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und beruf-
liches Handeln. Mit Lexikon (pp. 562-574). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften.  

Bentele, G. (2005). Various Keywords. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka (Eds.), Handbuch 
der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. Mit Lexikon. 
Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Agenda-Setting/Agenda-Building (p. 576)   – PR-Medien (p. 602) 
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– Corporate Publishing (p. 579)     – PR-Methoden (p. 602) 
– Event (p. 582)         – Propaganda (pp. 602-603) 
– Image (p. 583)        – PR-Verfahren (p. 603) 
– Konzeption (pp. 590-591)      – PR-Ziele (pp.603-604) 
– Manipulation (p. 594)       – Reputation (p. 604-605) 
– Nachrichtenwert (pp. 595-596)     – Social Marketing (p. 606) 
– Öffentlichkeit (pp. 596-597)     – Sponsoring (p. 606) 
– PR-Funktionen (p. 601)      – Strategie (p. 607) 
– PR-Instrumente (pp. 601-602)     – Vertrauen, öffentliches (p. 609) 
– PR-Maßnahme (p. 602) 

Bentele, G. & Andres, S. (2005). Keyword. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka (Eds.), Hand-
buch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. Mit Lexi-
kon. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Internationale Public Relations (pp. 585-586) 

Bentele, G., & Hoepfner, J. (2005). Various Keywords. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka 
(Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. 
Mit Lexikon. Wiesbaden: Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Krisenkommunikation (pp. 591-592) 
– Marke (p. 594) 

Bentele, G., Hoepfner, J., & Szyszka, P. (2005). Keyword. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka 
(Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. 
Mit Lexikon. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Marken-PR (pp. 594-595) 

Bentele, G. & Nothhaft, H. (2005). Various Keywords. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka 
(Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. 
Mit Lexikon. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Determination (pp. 579-580)     – Lobbying (p. 593)  
– Ereignis/Medienereignis (pp. 580-581)    – Öffentliche Kommunikation (p. 596) 
– Evaluation (pp. 581-582)      – PR-Ethik (pp.599-600) 
– Intereffikation (p. 585) 

Bentele, G., & Szyszka, P. (2005). Various Keywords. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka 
(Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. 
Mit Lexikon. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Legitimität/Legitimation (pp. 592-593) 
– Verbände der PR-Arbeit (p. 608) 

Bentele, G., & Wehmeier, S. (2005). Various Keywords. In G. Bentele, R. Fröhlich, & P. Szyszka 
(Eds.), Handbuch der Public Relations. Wissenschaftliche Grundlagen und berufliches Handeln. 
Mit Lexikon. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. 
– Berufsfeld (p. 577) 
– PR-Theorien (p. 603) 

Bentele, G., & Will, M. (2006). Public Relations als Kommunikationsmanagement. In B. F. Schmidt, 
& B. Lyczek (Eds.), Unternehmenskommunikation. Kommunikationsmanagement aus Sicht der 
Unternehmensführung (pp. 149-181). Wiesbaden: Gabler.  

Bentele, G., Liebert, T., & Fechner, R. (2006). Medienstandort Leipzig V (2005). Statistischer Quar-
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Born on March 24, 1948 in Heimenkirch, Bavaria (Germany) 
Married to Christina Bentele, two adult children 
 
 
Academic Career 
 
1968 – 1974 Study of German Literature and Linguistics, Sociology, Political Science, 

History, Communication and Media Studies (graduation: state examination) 
Ludwig Maximilians University, Munich 
Free University, Berlin 

 
1974 – 1989 Assistant Researcher and Assistant Professor 

Free University, Berlin 
 
1982 Ph. D. with a dissertation about semiotics 

Free University, Berlin 
 
1989 Habilitation (postdoctoral lecture qualification / second dissertation) 

with a monograph about media reality, objectivity and credibility 
Free University, Berlin 

 
1989 – 1994 Associate Professor for Communication and Journalism Studies 

University of Bamberg 
 
Since 1994  Full Professor for Public Relations 

University of Leipzig 
(first chair for Public Relations in the German speaking countries) 

 
Since 1998 Visiting Research Professor at 
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University of Lugano, Switzerland 
University of Jyväskylä, Finland 
University of Klagenfurt, Austria 
University of Riga, Latvia 
University of Zurich, Switzerland 
University of Sofia, Bulgaria 
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Author, co-author, editor and co-editor of two book series, about 40 books and more than 
200 articles and book chapters in the fields of public relations, communication theory, jour-
nalism and semiotics. Current areas of research: trust and reputation, media relations & 
intereffication, corporate media, vocational field and ethics in public relations. 
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Positions in Academic and Professional Institutions (selection) 
 
Since 1991  President and Member of Selection Committees, e. g.: 

Albert Oeckl-Award of the German Public Relations Association (DPRG) 
Ph. D.-Award of the German Communication Association (DGPuK) 
Media Award of the Media Foundation of Sparkasse Leipzig 
Reemtsma Liberty Award 
Politik-Award 
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Since 1991 Member of the Editorial Board 
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Since 1994 Member 
Deutscher Rat für Public Relations 
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Deutsche Gesellschaft für Publizistik und Kommunikationswissenschaft 
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Since 2000 Founder and Member of the Board 
 Stiftung zur Förderung der PR-Wissenschaft an der Universität Leipzig 
  [Foundation for PR Research at the University of Leipzig] (SPRL) 
 
Since 2002 Founder and Director of the first German courses of study in public relations 
   Bachelor of PR/Communication Management (2002 – 2009) 
   Master of Communication Management (since 2007) 
 
2004 – 2005  President of the Board of Directors 

EUPRERA European Public Relations Education and Research Association 
 
2004 – 2006 Managing Director 

Institute of Communication and Media Studies, University of Leipzig 
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2004   “Public Relations Head of the Year” in Germany 

awarded by the Deutsche Public Relations Gesellschaft 
[German Public Relations Association] (DPRG), 
acknowledging his achievements in bridging PR theory and practice 

 
2007 “Professor of the Year” in Germany 
 awarded by the magazine UNICUM BERUF 
 acknowledging his efforts in patronizing students’ career development 


